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FORORD

Under 2015 pabérjades en stérre studie om limpliga affarsmodeller for en stomlinbana i G6teborg inom
ramen for Goéteborgs stads linbaneutredning. En av aspekterna som bedémdes behéva studeras
ytterligare var stomlinbanors eventuella péaverkan pi handels- och besoksniringar. Hoésten 2015
upphandlades en férstudie inom detta tema. Under vintern 2015-16 har HUI Research genomfort
studien, som publiceras i sin helhet i denna rapport. Alla analyser och bedémningar ar deras. Materialet

har sedan aterforts till affirsmodellstudien.

Goteborgs Stad har genom Trafiknimnden sedan 2013 utrett frigan om linbanor
som en del av det kollektiva resandet i Goteborg. Skulle linbana bérja ses som en
del av kollektivtrafiken dr detta det forsta nya kollektivtrafikslaget i Sverige sedan
inférandet av tunnelbanan i Stockholm pd 1930-talet. Goteborg & Co fick i
oktober 2009 i uppdrag av kommunstyrelsen utreda hur stadens 400-arsjubileum
skulle kunna firas. Goteborg & Co genomforde utredningsuppdraget i en 6ppen
dialog med ndmnder, bolag, allminhet och ett stort antal experter inom en rad
olika omriden. Resultatet summerades i Mdjligheter pi vig till Goteborgs 400-
drsjubileum. Forslag till arbetsplan. Linbana i Goéteborg fanns di med som ett

medborgarforslag.

FORSTUDIE OM STOMLINBANORS PAVERKAN PA HANDELS- OCH BESOKSNARINGAR

Dnr 2367/15

Trafikkontoret, Goteborgs stad Organisationsnummer: 212000-1355 www.forlivochrorelse.se/linbana
www.goteborg.se/trafikkontoret trafikkontoret@trafikkontoret.goteborg.se 031-365 00 00
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Inledning

Bakgrund

Nar géteborgarna fick lamna in sina idéer infér 400-arsjubileet var det nog manga som upplevde
linbanefdrslaget mest som en kul tanke och rolig turistattraktion. Men efter flertalet utredningar har
en annan bild vaxt fram. ldag berdknas det passera cirka 400 000 manniskor éver alven varje dag.
Nar Norra Alvstranden véxer och citykarnan i framtiden &r tankt att stracka sig over vattnet kommer

antalet troligen att 6ka stort. En linbana
Over alven skulle vara en smart
kollektivtrafikldsning. Resenarerna
erbjuds inte bara hég turtathet utan en
linbana innebar ocksa lag
energiférbrukning och laga
driftskostnader.

HUI Research har lang erfarenhet av
detaljhandel och besdksnaring och har
nu ombetts ta fram en forstudie som
belyser forutsattningarna for etablering
av linbanor ur ett handels- och
bestksnaringsperspektiv.

De planerade linbanelinjerna

Nagra av de effekter som kommer att
belysas i rapporten kan antas vara
generella oavsett placering av
stationerna, medan vissa effekter
specifikt &r kopplade till platserna dar
stationerna ar belagna. De stationer och
linjer som kommer belysas specifikt i
denna forstudie ar foljande:

1. Jarntorget — Lindholmen —

Lundby — Wieselgrensplatsen

2. Kortedala — Hjallbo — Backebol — Backa
3. Brunnsbo — Ring6n — Gullbergsvass — Svingeln

Forstudien fokuserar huvudsakligen pa de tva forsta av linjerna som listas ovan. Detta da den
tredje linjen ligger betydligt langre fram i tiden &n de tva forsta.
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Mal
Malet med denna forstudie har varit att sammanstalla en rapport som évergripande belyser de
forvantade effekterna av linbanor i Géteborg ur ett handels- och besdksnaringsperspektiv. Detta

gors genom att dels diskutera vilka aktorer som kan vantas dra nytta av linbanorna och i sa fall pa
vilket satt, samt dels att belysa vilka negativa konsekvenser linbanorna kan vantas medfora.

Syfte

Uppdraget syftar till att forse Goteborgs stad med battre kunskap om linbanornas paverkan for
detaljhandel och bestksnaring.

Avgrénsningar
Observera att denna forstudie inte innehaller nagra berakningar av effekter, utan enbart en

overgripande diskussion géllande vilken typ av effekter man kan véanta sig. Onskar Géteborgs stad
kvantifiera effekterna kan HUI studera detta vidare i ett senare skede.

Rapporten begransas aven till effekter kopplade till handel och besdksnaring, vilket helt exkluderar
effekter som kopplas till t.ex. miljo, trafikfloden, m.m.

Metod

Denna forstudie ar genomférd som en skrivbordsanalys dar HUI i huvudsak anvant sig av
strukturkunskap inom handel och besoksnaring samt kunskap om trender och dess paverkan pa
konsumtionsbeteende for att dra slutsatser om effekterna av linbanor i Géteborg.

Antaganden
Ett antal antaganden har legat till grund for denna férstudie. Dessa éar:

1. De linjer som berors av studien ar de som anges pa sidan innan. Aven om de exakta
lokaliseringarna av stationerna annu inte ar klara, ar det dessa linjestrackningar som avses
i rapporten.

2. Linbanorna kommer att fungera som ett kollektivtrafikfardsétt. Med det menas att de
kommer att anvandas av saval lokalbefolkningen som kan anvanda sig av sina ordinarie
Vasttrafikbiljetter men &ven av turister som kan kdpa antingen flerdagsbiljetter eller
enkelbiljetter.
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Verksamheter i linbanestationerna

Trender

Nedan listas i korthet nagra trender som pa olika satt paverkar konsumentbeteendet, och i langden
forutsattningarna att bedriva verksamheter i anslutning till linbanestationerna.

Restaurangsektorn har pa senare ar vaxt starkt. Svenska konsumenter lagger allt storre del av sin
disponibla inkomst pa upplevelser, s som restaurangbesok. Att dta sin lunch ute, kdpa med sig
kaffe pa vagen till jobbet, m.m. blir allt vanligare. Restaurangnaringen har dessutom flyttat allt
narmare handeln och nu ar restauranger och caféer lika sjalvklara som hyresgaster i en galleria
som butiker.

Da tid i allt storre utstrackning upplevs vara en bristvara utvecklas fler koncept for manniskor i
farten. Vi kommer med stdrsta sannolikhet se fler féretag som erbjuder tjanster som underlattar
vardagspusslet for oss konsumenter. Sa kallade "to go” I6sningar blir allt vanligare pa platser som
har stora besoksfloden, t.ex. resecentrum.

E-handeln har historiskt drivits av laga priser och stort utbud, men pa senare ar har
bekvamlighetsfaktorn seglat upp som en betydande anledning till varfér man handlar online istéllet
for i fysiska butiker. Som konsumenter kan vi numera shoppa nar och var vi vill, hemma i soffan en
sondagskvall eller kanske pa vag till jobbet i en linbanegondol. Det stélls &ven nya och hogre krav
pa leveranser, bl.a. i form av fler utlamningsstéllen i strategiska lagen. | nulaget ar manga av de
utlamningsstallen som finns livsmedelsbutiker eller servicebutiker som har utlamning av paket som
en extra inkomstkalla. Manga upplever dock att de har svart att fa plats med alla paket som
skickas, framforallt under perioder med stora volymer av férsandelser, t.ex. infor jul.
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Pa grund av att de planerade linbanorna i Géteborg forvantas bli forst i sitt slag pa den svenska
marknaden har HUI begréansad kunskap om konsumentbeteende runt linbanestationer. Vi ser en
fordel ur handelssynpunkt i att handeln (och andra verksamheter) kan ske under samma tak som
transporten. Daremot innebar linbanornas turtathet en utmaning i det hanseende att det blir
svarare att locka kunden till kop. D& gondolerna kommer ha en turtathet med avgangar varje
minut, innebar det att resenarerna sa gott som aldrig behéver std och vanta pa sin transport, i
likhet med t.ex. tunnelbanor och till skillnad fran t.ex. sparvagnar med en turtathet om t.ex. 10
minuter. Inom handeln finns dock koncept som ar mer andamalsenliga for att fanga kunder i
rorelse. Darfor rekommenderar vi generellt "to go” koncept i anslutning till stationerna.

HUI menar sdledes att den handel som rekommenderas for linbanestationerna inte i sig ar
destinationshandel. Kunderna vantas inte resa nagon langre stracka for att utratta sina inkop eller
restaurangbesok just dar, utan den handel som sker ar istallet av mer impulsorienterad karaktar.
Man bor darfor fokusera pa att serva de resenarer som
passerar platsen, snarare an att locka nya konsumenter till
stationerna. Verksamheternas konkurrenter ar foretradesvis
liknande koncept och i mindre utstrackning traditionell handel
och restaurangnaring, som t.ex. traditionella dagligvarubutiker.
Pa foljande sidor ger vi exempel pa koncept som vi ser som
andamalsenliga. Observera att samtliga varumarken som
namns bor ses som exempel pa koncept och inte som direkta
rekommendationer.

Runt en kollektivtrafikknutpunkt ser vi ofta butikskoncept som
kan relateras till dagligvaror. Bakgrunden ar att snabbrérliga
konsumentvaror amnar sig val for sadana platser med stora
floden av konsumenter. Det finns flertalet exempel dar
servicebutiker och mindre dagligvarubutiker finns i anslutning
till kollektivtrafiken. | vilken omfattning sadan handel bor
etableras maste utredas specifikt for varje linbanestation.

HUI férordar koncept av "to go” karaktar eller sma effektiva &
enheter som gynnas av stora fléden av bestkare. Traditionella dagllgvarubutlker kan aven vara
aktuella, men formatkraven for en dagligvarubutik brukar vara fran cirka 500 m2 for att de storre
livsmedelskedjorna skall kunna etablera sina koncept. Vi finner darfor foretradesvis
servicehandelskoncept inom dagligvaruhandeln som ar sarskilt lampade for linbanestationerna,
t.ex. 7-Eleven och Pressbyran. Aven blomsterbutiker ar av intresse i anslutning till
linbanestationerna. P& Fredsgatan i Goteborg, med héga besoksfloden, finner vi tva butiker inom
kort avstand. Blomsterbutiker forgyller ocksa platsen med grénska.

Enheter for sallankopsvaruhandel ar generellt svarare i kommunikationslagen. Detta beror pa att
konsumenter inte ar lika impulsiva i sina kdp av séallankdpsvaror som vid kop av dagligvaror. Det
finns dock nagra koncept som lampar sig battre i sddana lagen, som t.ex. apotek eller butiker med
teknik eller fritidsinriktning som t.ex. TGR eller Teknikmagasinet. HUI menar dock inte att dessa
typer av koncept passar vid samtliga stationer, utan féreslar vidare utredning for att se potentialen
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lokalt. Det samtliga ndmnda koncept har gemensamt ar att de kraver stora fléden av besokare for
att bli framgangsrika i resecentrumlagen.

Vidare kan verksamheter som aven fungerar som utlamningsstéllen for e-handeln vara aktuella for
etablering i anslutning till linbanestationerna, sa kallade service punkter.

SOANAAR | SANANN

Inom café- och restaurangnéaringen rekommenderar vi i
likhet med dagligvaruhandeln koncept som riktar sig till
resenarer pa sprang. Pa centralstationen i Goéteborg har

t.ex. Espresso House, utdver sin ordinarie caféenhet, en
mindre bod i anslutning till sparen som servar
tagresenarer med kaffe och enklare frukost m.m.

For restaurangutbudet finner vi tva mojligheter. Dels
rekommenderar vi att avsatta ytor i direkt anslutning till
linbanestationerna, i form av parkeringsfickor, for sa
kallade food trucks. Denna foreteelse ar en stor trend och
koncepten fornyar sig hela tiden. Aven stationara
restauranglosningar som vander sig till konsumenter i
farten ar lampliga i linbanestationerna, som t.ex. Sushi
Yama som finns pa bl.a. Stockholms centralstation.

Det skulle dven vara intressant att se koncept som
erbjuder digitala I6sningar. Rent konkret tanker vi oss
aktorer som erbjuder kunderna att bestéalla sitt
morgonkaffe genom en app i mobilen da de sitter i
gondolen, for att sedan hamta upp kaffet da de anlander pa andra sidan alven.
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Ovriga reflektioner kring verksamheter i stationer

HUI vill poangtera att de verksamheter som rekommenderas inte nédvandigtvis ar lampliga for
varje enskild station. HUIs rekommendationer bér ses som ett basutbud for stationerna och vi
forordar vidare att man utreder etableringspotentialen for ett mer lokalt anpassat utbud pa
respektive station. Denna rapport ar en forstudie som 6vergripande redogor for eventuella
mojligheter till etablering.

Avslutningsvis bor namnas att lokaler i gatulagen anses intressantare ur ett etableringsperspektiv,
da lokaler i vaningsplan selekterar kunder fran handel enligt minsta motstandets lag.
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FOrvantade effekter: Handel

Generella effekter for handeln i anslutning till stationerna

Okade floden av besdkare

Handelsaktorer ar beroende av besoksfloden utanfor butikerna for att fa kunder. Genom att tillféra
nya stationer for kollektivtrafik, oavsett trafikslag, skapas nya besoksfloden omkring stationerna.
Alla forbipasserande personer blir potentiella kunder for butikerna. Utmaningen for handeln &r att
ha ett utbud som verkligen gor att kunderna stannar och inte bara gar forbi det utbudet som
erbjuds. Darfor ar inriktningen och omfattningen pa det tilltankta handelsutbudet viktigt for att det
skall bli lyckat.

Utokat upptagningsomrade

| detaljhandeln brukar man tala om en butiks (eller
ett kopcentrums) upptagningsomrade. Med det
menas det omrade som butiken i huvudsak hamtar
sina kunder ifran. Upptagningsomradet bestams
ofta genom att studera avstand/restider samt
konkurrensenssituationen i omlandet. Linbanorna
kan innebara utokade upptagningsomraden for
handeln i anslutning till stationerna, pga. att
trafikslaget som sadant skapar forutsattningar for
manniskor att ta sig till platser pa kortare tid an N
landvagen, t.ex. fran Hjallbo till Backebol.
Forutsattningarna vantas dock skilja sig at betydligt
mellan de olika stationerna, varfor vi pa kommande
sidor gor en sammanfattande bedémning av
handelns forutsattningar stationsvis.
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Lila linje

Tva linjer diskuteras specifikt i denna forstudie.
Den forsta ar den lila linjen som gar éver alven
mellan Jarntorget och Lindholmen och sedan
vidare till Lundby och Wieselgrensplatsen.

Handeln vid Jarntorget

Handelsutbudet pa Jarntorget ar enligt HUIs bedémning idag starkt utvecklingsbart. Det finns idag
gatuhandel och restaurangutbud langs Linnégatan samt Langgatorna och i Haga, enligt bilden
nedan. Det finns ocksa ett visst utbud av foretradesvis dagligvaror vid Rosenlund.
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Hur paverkas handeln vid Jarntorget?
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Genom att anlagga en linbanestation i
anslutning till Jarntorget sa 6kas
attraktiviteten ocksa ur ett handels-
och etableringsperspektiv da 6kade
besdksfloden knyts till platsen. HUI
rekommenderar att man utreder
forutsattningarna for en storre
handelsetablering i omradet.

Den eventuella negativa paverkan som tillkommande handel och restauranger i anslutning till
linbanestationen skulle fa for innevarande verksamheter vid Jarntorget bedoms som liten eller
ringa.

HUI bedomer vidare att det digra restaurangutbudet i naromradet kan f& en extra skjuts da
besokare fran Hisingen lattare kan ta sig till omradet och darmed inkluderas i marknadsomradet.
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Handeln vid Lindholmen

Handelsutbudet vid Lindholmen ar idag samlat till de narbelagna handelsplatserna vid Eriksberg
samt Sannegardshamnen. Utbudet &r i forsta hand dagligvarubaserat med nagra starka aktorer
inom séllankdpssegmentet som Lindex, Hemtex m.fl. | ett framtidsperspektiv kommer aven
Backaplan utvecklas och fungera som en @&n mer tongivande handelsplats pa Hisingen och sa
ocksa for Lindholmen.

Hur paverkas handeln vid Lindholmen?
Ett lokalt handelsutbud i anslutning till - , . J ’F
linbanestationen pa Lindholmen kommer R e
inte att paverka befintliga handelsaktorer ’
i omradet negativt, utan istallet kommer
ett anpassat utbud stérka platsen.
Samtidigt ges invanare vid Lindholmen
en mojlighet att enklare na utbudet vid
Wieselgrensplatsen och Jarntorget.

Handeln vid Wieselgrensplatsen
Wieselgrensplatsen &r en torgmiljo fran
60-talet med ett begransat utbud av
sallankopsvaruhandel samt tva storre
dagligvarubutiker. Dartill finns bl.a. flera
vardenheter s& som sjukhus och
tandlakarmottagningar. Handeln vid Wieselgrensplatsen ar av torgkaraktar och anses i huvudsak
fungera som en handelsplats for dem som bor i naromradet. P4 samma satt som for Lindholmen
paverkas platsens handelsutbud redan av narheten till bl.a. Backaplan och Goteborgs centrum
som gar att nd pa nagra minuter.

Hur paverkas handeln vid Wieselgrensplatsen?

Wieselgrensplatsen har redan idag goda kommunikationsmojligheter via buss och sparvagn till
handelsplatser som Backaplan och centrala Goteborg. Det begransade handelsutbud som
linbanestationen kan komma att tillféra anses i mycket lag grad paverka forutsattningarna for den
handel som finns vid Wieselgrensplatsen i nulaget. En tkad tillganglighet till det restaurangtéta
Jarntorget/Linné skulle dock i viss man kunna paverka den lokala restaurangnaringen negativt,
sarskilt under helger. Det skall dock séttas i relation till 6kad valfrinet for konsumenterna genom
Okad tillganglighet.

Handeln vid Lundby

Lundby &r ett bostadsomrade och storforetaget Volvo finns dven lokaliserade med delar av sin
verksamhet i nara anslutning till det tanka stationslaget. Handelsutbudet vid Lundby &r idag mycket
begréansat.

Hur paverkas handeln i Lundby?

Eventuella effekter av linbanelinjen &r utifrdn dagens forutsattningar positiva. Ett 6kat flode av
pendlare, till och fran bl.a. Volvo, medfor mojligheter. Handelsutbudet &r idag begransat och
linbanan skulle kunna ge omradet forutsattningar att utveckla ett lokalt handelsutbud, framférallt
inom dagligvaror och service.

10
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ullinje

Den andra linjen som studeras i denna forstudie ar den gula linjen som stracker sig fran de
norddstra stadsdelarna Kortedala och Hjallbo vidare till Backebol och slutligen Backa. Handeln
langs den gula linjen &r lokaliserad kring stadsdelscentrum, med undantaget Backebol som &r en
av Goteborgsregionens storsta handelsplatser. De lokala stadsdelstorgen i Hjéallbo, Kortedala och
Backa forvaltas av det kommunala bolaget Géteborgslokaler och huserar i huvudsak
dagligvaruaktorer, samt aktorer inom kommersiell och offentlig service. Utbudet av
sallankdpsvaruhandeln ar generellt sett begransat. Nedan diskuteras respektive stationslage, med
sarskilt fokus pa handelsplatsen Backebol.

Béackebol (prel)
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Lejonparten av handeln i stadsdelen Backa &r lokaliserad vid Selma Lagerlofs torg. Torget ar fran
tidigt 70-tal och som pa manga andra stadsdelscentrum finns i huvudsak ett dagligvaruutbud samt
utbud av offentlig och kommersiell service, som vardcentral, bibliotek m.m. Daremot ar utbudet av
sallankdpsvaruhandeln mycket begréansad. Backa befinner sig pa bara nagra minuters avstand till
bada handelshubbarna Backaplan och Backebol, vilket medfort svarigheter att bygga upp ett
attraktivt utbud inom i férsta hand sallankdpsvaruhandel pa Selma Lagerlofs Torg. Det finns ocksa
ett lokalt restaurangutbud pa eller i nara anslutning till torget. Som bilden ovan visar ar det i
skrivande stund inte klart var i Backa som den tilltankta stationen kommer att lokaliseras.

Handeln i Hjéallbo

Handeln i Hjallbo Centrum ar i likhet med Backa framst fokuserad pa dagligvaruhandel samt
offentlig och kommersiell service, som vardcentral, bank, m.m. Det finns ocksa ett lokalt
restaurangutbud pa eller i anslutning till Hjallbo centrum.

11
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Kortedala Torg ar ett torg fran 50-talet och &r
ett av Goteborgs storsta stadsdelstorg.
Inriktningen pa handeln i Kortedala skiljer sig
ur ett konsumentperspektiv inte namnvart fran
Hjallbo och Backa. Kortedala Torg har en
mangfald av utbudet och i likhet med Backa SEa s
och Hjallbo finner vi de landsomfattande kedjorna i dagligvarusegmentet och apoteksvaror samt
kommersiell samt offentlig service. Inom sallankopsvaruhandeln finns mycket fa kedjebaserade
butiker i sdllanképsvaru-segmentet.

En dversyn av utbudet pa de lokala centrumen langs den gula linjen visar att hyresgasterna framst
bestar av dagligvaruaktorer samt aktérer inom kommersiell och offentlig service, som t.ex.
bibliotek, tandlakare, banker och frisérer. Utbudet inom séllanképsvaruhandeln ar redan idag
begransat. Kunderna som besoker torgen ar enligt var bedomning i huvudsak invanare fran
respektive stadsdel. Stadsdelstorgen har dock ett lokalt men betydelsefullt utbud av restauranger
samt caféer som pa manga stadsdelstorg fungerar som lokala métesplatser.

Att de boende i dessa omraden far battre tillganglighet till bl.a. Backebol vantas darfor inte paverka
handeln pa de lokala torgen namnvart. Dagligvaror ar nagot konsumenter garna handlar i narheten
av sin bostad och invanarna i dessa stadsdelar kommer fortsatt att ha narmare till sina egna
livsmedelsbutiker &n till butikerna i Backebol. Aven nér det galler verksamheter inom 6vrig service
vantas inte linbanorna paverka forutsattningarna lokalt i ndgon stérre utstrackning. Man kommer
fortsatt att bestka sitt lokala bibliotek, sin tandlékare osv.

Nar det galler sallankopsvaruhandeln pa de lokala torgen ar var bedomning att den redan &r
konkurrensutsatt, pa grund av narheten till bl.a. Géteborgs centrum. Linbanorna vantas inte
paverka det faktum att mindre lokala torg &r sarbara ur handelssynpunkt, framférallt inom
sallankdpsvaruhandeln. Mojligheterna for torgen ligger har i att etablera verksamheter som
linbanestationerna kan skapa goda forutsattningar for, vilket vi beskrivit tidigare i denna rapport.

Avslutningsvis vill vi poangtera att det ar svart att isolera effekter for handeln relaterat till en ny
kollektivanslutning i form av linbana. HUI menar att stadsdelstorgen paverkas i storre omfattning av
handelns generella koncentrering till storre handelsplatser som t.ex. Backebol, Allum, Backaplan,
osv. Manga kedjor inom sallank6psvaruhandeln avstar att etablera sig pa mindre marknader sa
som lokala torg till férman for etableringar pa storre handelsplatser.

Backebol skiljer sig markant fran stadsdelstorgen och ar idag en av Géteborgs storsta och mest
betydelsefulla handelsplatser med en omséattning pa cirka 2,6 miljarder kronor arligen. Bland
utbudet finner vi bland annat IKEA, Bauhaus, XXL samt stormarknaden Coop Forum. Backebol &r
en extern handelsplats som i férsta hand vander sig till bilbourna kunder. Det finns redan idag
majlighet att ta sig till Backebol med hjalp av kollektiva fardmedel, men andelen kunder som gér
det uppskattas vara mycket fa i relation till de bilourna kunderna.
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Kalla: HUI/SSCD

Premises area, Tenants & Sales

Source: HUI Research
Category

Food & Convenience
Durable goods

Total

Restaurants
Commercial Services

Total

Leasable
Common areas

Total

GLA m? Tenants Sales mSEK

8025 3 435
60775 19 2130
658 800 22 2985

300 4 50

1850 2 3

2150 6 53
70950

2000
72950 29 2638

Sales per sgm, SEK
56 698
35047
37973

166 667

1622
24 631

37181

Sales
2 638 mSEK

Food & Conv.
Durable goods

455 mSEK
2130 mSEK
50 mSEK

3 mSEK

Restaurants
" Services

Area

72 950 m2
Retail 68 800 m?
Restaurants 300 m?
" Services 1850 m?
" Common areas 2000 m?

HUI ser forvisso en fordel for handelsplatsen Backebol som via linbanestrackningen far ett utokat
marknadsomrade sa till vida att konsumenter som aker kollektivt far battre och snabbare
tillganglighet till handelsplatsen jamfort med idag. HUI menar dock att handelsplatsen i huvudsak
riktar sig mot bilburna kunder, precis som manga andra externa handelsplatser med fokus pa
volymhandel. Av denna anledning beddms effekterna for handeln i dagslaget inte vara sarskilt
omfattande vid inférandet av linbanan vid Backebol. Detta innebar att Backebols handelsplats inte
forvantas oka sin omsattning i ndgon stérre omfattning pga. linbanestrackningen.
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Linbanornas paverkan for fastighetsagare

Okade floden utanfér lokalerna innebar méjligheter for fastighetsagarna att ta ut hogre hyror av
bl.a. butiker och restauranger. Hur stor denna effekt kan bli ar svar att svara pa innan man gjort
flodesanalyser som jamfér dagens besoksfloden med framtidens férvantade besoksfloden. Det
vantas ocksa vara stora skillnader mellan de olika stationslagena i staden.

Aven kontorslokaler blir mer attraktiva nar kommunikationsmojligheterna forbattras.
Fastighetsagarna, bade i stationsfastigheterna och i narheten av dessa, kommer alltsa att kunna ta
ut hogre hyror och deras fastigheter vantas ¢ka i varde. Detta galler dock oavsett transportslag.
Det &r inte linbanorna i sig som forbattrar laget for fastighetsdgarna, utan det ar den dkade
tillgangligheten. Samma effekt hade kunnat nds med utveckling av andra transportslag.

A andra sidan kan man ténka sig att det kommer att stallas hogre krav pa fastighetségarna. Stora
besoksfloden tkar behoven av att halla rent och frascht. De sanitara kostnaderna vantas oka for
de fastigheter som ligger i nara anslutning till resecentrum/knutpunkter dar manga personer
passerar. Dessa fastigheter vantas ocksa utsattas for mer slitage jamfort med idag, till foljd av de
Okade besdksflodena.

Linbanorna kan aven komma att begransa i vilken man fastighetsagare kan anvanda och hyra ut
sina fastigheter som ligger i anslutning till stationsbyggnaderna. Det kommer med storsta
sannolikhet vara mer attraktiva lokaliseringar for kommersiella verksamheter s& som handel,
restauranger eller kontor snarare &n for bostader. Aven om det &r attraktivt med bostader i nara
anslutning till kollektivtrafik ar det osakert om bostader i direkt anslutning till linbanestationerna
kommer vara sarskilt attraktivt.

Linbanorna tar aven plats fysiskt, i stationsbyggnader och i luftrummet runtomkring. Detta kan
komma att begrénsa exploateringsgraden for fastigheter i nara anslutning till linbanestationerna.
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Forvantade effekter: Besoksnaring

Det pagar standigt en kamp mellan storstadsregionerna nar det galler att utveckla attraktiv
infrastruktur som gynnar bade invanare och turister. Ett exempel pa detta ar den vag av
investeringar i multifunktionella arenor som svept 6ver Sverige de senaste 10-15 aren. Idag har
Stockholm och Malmo den mest moderna infrastrukturen av arenor. | dagslaget finns ingen svensk
stad som har en linbana, vilket ocksa ar exempel pa infrastruktur som kommer att attrahera bade
invanare och turister. En investering i en linbana skulle darfor fa medial uppmarksamhet utanfor
Goteborgs granser och nagot som de destinationsorganisationer som verkar for att starka
Goteborgs varumarke (Goteborg & Co samt Turistradet i Vastsverige) kommer att kunna anvanda.
De primara effekter projektet skulle innebara ur ett turistiskt perspektiv ar att starka bilden av
staden som en progressiv stad pa G. Var bedomning ar att effekterna primart finns pa den
inhemska marknaden bland svenska turister samt i viss utstrackning bland norska och danska
besokare vilka ar tva av de primara utlandsmarknaderna for turismen i Géteborgsregionen.
Goteborg & Co skulle alltsa i och med linbaneprojektet fa ytterligare en ny och innovativ
produkt/tjanst i stadsmiljon vilket torde vara sarskilt intressant med tanke pa firandet av stadens
400-arsjubileum ar 2021. Investeringen skulle ocksa innebara majligheter for andra féretag och
organisationer att starka sina varumarken genom att t.ex. vara med och sponsra/utforma unika,
specifika gondoler som skapar medial uppmarksamhet. Om de Goéteborgsféretag med global
rackvidd skulle utforma unika gondoler och sprida dessa i sina marknadsforingskanaler skulle detta
ocksa indirekt bidra till att starka varumarket Goteborg.

Linbanorna kan fungera som ytterligare ett transportmedel for sightseeing for turister i Géteborg.
Denna typ av resor gdrs sallan under ordinarie rusningstid for kollektivtrafiken, varfor turister i
staden kan oka belaggningen pa gondolerna bl.a. sommartid och under helger. Det skulle i sin tur
hjalpa till att 6ka I6nsamheten for linbanorna. Nyckeln till att lyckas ligger i att paketera och
marknadsfora linbanan som sightseeing for turister. Som vi ser det galler detta framst strackningen
Jarntorget — Lindholmen.

Linbanorna vantas inte bli anledningen till att turister valjer att bestka Goéteborg, men daremot
kommer de vara ytterligare ett besoksmal/en attraktion att bestka val pa plats i Géteborg. Det finns
ett undantag till detta resonemang och det ar sa kallade technical visits. Linbanor ar fortfarande ett
relativt ovanligt transportslag i stadsmiljoéer runt om i varlden och vantas darfér under de forsta
aren att generera en hel del studiebesok av affarsresenarer som kommer till Goteborg for att
studera linbanorna och lara sig mer om projektet i kunskapssyfte. Intresset for linbaneetableringar
tycks vara vaxande i omvéarlden varfor potentialen for technical visits bor tas i beaktning,
atminstone inledningsvis.

Slutsatser och avslutande reflektioner
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Slutsatser

Allt sammantaget, bedomer HUI att fordelarna med linbanorna ur ett handels- och
bestksnaringsperspektiv tydligt vervager de eventuella nackdelarna.

Linbanorna vantas kunna leda till platsutveckling lokalt langs de stationer som planeras,
delvis pga. de fléden som linbanorna tillfor. Daremot ar det inte sagt att det ar enbart
linbanorna i sig som bidrar med denna effekt. Liknande effekter hade kunnat ses vid
inforandet av en ny sparvagnsstrackning. Linbanorna har dock en férdel i och med att
resenarerna maste passera en stationsbyggnad dar handel kan erbjudas.

Ur besoksnaringssynpunkt ser vi enbart fordelar med linbanornas intag i Géteborg. Samma
effekt hade inte kunnat nas vid inférande av en busslinje eller sparvagnslinje pa samma
strackning. Dock ser vi enbart fordelar for linjen mellan Jarntorget och Lindholmen, medan
den gula linjen inte vantas fa nagon markbar effekt for stadens bestksnaring. Helt enkelt
pga. att dessa omraden i dagslaget inte erbjuder lika manga bescksmal for turister.

Konceptmassigt férordar HUI verksamheter av "to go” karaktar som riktar sig till manniskor
pa sprang. Handeln i stationsbyggnaderna bor forslagsvis bjuda in till impulskop, da vi inte
bedomer linbanestationerna som tillrackligt &ndamalsenliga for att innehalla
destinationshandel som lockar konsumenter enbart pga. handelsutbudet.

Avslutande reflektioner

Nedan listas ett antal reflektioner som delvis ligger utanfor syftet med denna rapport, men som
uppkommit under arbetets gang.

Ur ett handel- och besdksnaringsperspektiv ser vi inga storre synergieffekter kopplade till linjen
mellan de norddstra stadsdelarna och Hisingen. Medan vi ser tydliga férdelar med linjen mellan
Jarntorget och Lindholmen, sa anses denna linje helt enkelt inte vara lika motiverad givet
effekterna for handel eller besdksnaring. Vi kan bara anta att investeringen i linjen motiveras av
resande till och fran arbete eller skola mellan dessa stadsdelar.
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Samtidigt ser vi mojligheter for linbanestationerna som i likhet med andra knutpunkter bidrar till att
starka marknadsplatser, saval som mgjliggor skapandet av nya marknadsplatser. Méjligheterna for
den lila banstrackningen ar enligt HUIs bedomning sarskilt lyckade da denna linje enligt var
bedémning fangar in flera transportanledningar, som t.ex. arbetspendling, besoksnaring, transport
till rekreationsomraden samt transport till handel och restaurangnéring.

En fraga som dykt upp i dialog med Goteborgs stad ar hur linbanorna skall finansieras. Da HUI
under arbetet med denna forstudie diskuterat linbanorna ur ett handels- och
besoksnaringsperspektiv kom idén upp om att lata lokala Goteborgsforetag sponsra gondoler.
Stadens sparvagnar bar sedan lange namn pa kanda géteborgsprofiler och linbanorna skulle
kunna vara motsvarande skyltfonster for framstaende Goteborgsforetag, med enda skillnaden att
det sker mot en kostnad. Pa sa satt skulle projektet kunna fa extra finansiering samtidigt som
linbanorna hjalper till att starka stadens varumarke och bilden av Géteborg som en framstaende
stad for industri och entreprentrskap. Vi tédnker oss att foretag med stark goteborgskoppling som
t.ex. SKF, Stena, Volvo och Liseberg "képer” en eller flera gondoler och ratten att annonsera pa
dem utvandigt.

Alla planerade infrastrukturprojekt och stora byggnationer som planeras i Goteborg under de
narmaste aren bidrar tillsammans med helt nya forutsattningar i staden, bl.a. kommer det férandra
besoksfloden lokalt. Detta gor det svart att isolera effekterna av enbart linbanor.

17



